GOLDEN
ARROW

REGULAMIN KONKURSU GOLDEN ARROW

8§ 1 ORGANIZATOR KONKURSU

1.

2.

Konkurs Marketingu Bezposredniego pod nazwg Golden Arrow, zwany dalej Konkursem, jest

prowadzony na zasadach niniejszego regulaminu.

Organizatorami Konkursu sg:

e Polskie Stowarzyszenie Marketingu SMB z siedzibg w Warszawie (ul. Konstruktorska 11, 02
-673 Warszawa) wpisane do Rejestru Stowarzyszen 2655 prowadzonego przez Sad
Okregowy w Warszawie, VII Wydziat Cywilny i Rejestrowy, pod numerem: 0000222550,
NIP: 5251011995, REGON: 011263596, adres do korespondencji: ul. Konstruktorska 11
(02-673 Warszawa) (dalej ,SMB");

e VFP Communications Ltd. Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (ul. Goraszewska 23A, 02-910
Warszawa) wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzo-
nego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy KRS,
pod numerem: 0000038991, NIP: 5870200412, REGON: 190598398, kapitat zaktadowy
180.000 PLN (dalej ,VFP");

zwani dalej tagcznie ,Organizatorami”, za$ kazdy indywidualnie ,Organizatorem”.

§ 2 CEL, ORGANIZACJA | FINANSOWANIE KONKURSU

1.

2.

Konkurs przeprowadzany jest w celu promocji najlepszych praktyk i efektywnosci w
dziataniach marketingowych.

Celem Konkursu jest uhonorowanie najlepszych projektéw i przedsiewziec¢ z zakresu
marketingu zintegrowanego.

Konkurs jest finansowany ze srodkdéw witasnych Organizatoréw, srodkéw pozyskanych od
uczestnikéw Konkursu, a takze srodkéw pozyskanych od sponsoréw/partneréw.

Termin zgtoszenia prac spetniajgcych warunki okreslone w § 3 ponizej, ustalajg Organizatorzy.
Aktualny termin jest opublikowany i dostepny na stronie www.goldenarrow.pl. Organizatorzy
zastrzegajg mozliwos¢ przedtuzenia terminu zgtaszania prac.

§ 3 UCZESTNICY KONKURSU

1

Uczestnikami Konkursu moga by¢ firmy, agencje komunikacji marketingowej, domy mediowe,
kontrahenci oraz inne podmioty gospodarcze (niezaleznie od formy prowadzonej dziatalnosci),
ktére w okresie od 7.05.2020 r. do 14.05.2021 r., dziatajac na zlecenie oséb trzecich lub w celu
promocji wtasnej, opracowaty lub przeprowadzity kampanie marketingowga lub wykonali inne
prace zwigzane z takimi kampaniami marketingowymi. Organizatorzy dopuszczajg mozliwosc
przyjecia do konkursu kampanii rozpoczetej wczesniej niz 7.05.2020 r., a zakohczonej do

14 .05.2021 r, pod warunkiem ze nie zostata ona zgtoszona do zesztorocznej edycji konkursu.

Osoby i podmioty zainteresowane udziatem w Konkursie powinny:

e Zapoznac sie z postanowieniami regulaminu przed rozpoczeciem procesu wypetniania for-
mularzy zgtoszeniowych | przygotowaniem prac.

e Zarejestrowac sie na stronie konkursowej (www.goldenarrow.pl) (przycisk ,,zgtos prace")
oraz wypetni¢ formularz zgtoszeniowy i materiaty zwigzane ze zgtoszong pracg w terminie
okreslonym w § 2 ust. 4 powyzej.

e Dokonac optat z tytutu udziatu w Konkursie zgodnie z postanowieniami § 4 ponizej.
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3.

Organizatorzy akceptujg nastepujgce pliki zwigzane ze zgtoszonymi pracami:
e Pliki tekstowe:
- Ixt
- .odt
- .doc
- .docx
- pdf
e  Pliki graficzne:
- .jpg (full hd: 1920x1080 px)
- .png (full hd: 1920x1080 px)
- tiff (CMYK, 300 dpi)
- qgif
e Pliki audio:
- .MP3
e  Pliki wideo:
- kontener multimedialny: AVI, MOV, MP4 (Uwaga! nie przyjmujemy filméw w formacie
ASF, WMV)
- kodek video: XVID (preferowany), MPEG4, H.264
- kodek audio: MPEG3 (preferowany), MPEG2
- rozdzielczo$¢ wideo: 1920x1080 px
- rozmiar pliku: nie wiekszy niz 500 MB
e Prezentacje:

- .ppt
- .pptx

4. Organizatorzy nie gwarantujg, ze materiat nadestany w nieprawidtowej formie (np. z wykorzysta-
niem formatu pliku innego niz wskazany w ust. 3 powyzej) zostanie rozpatrzony przez Jury.

5. Materiaty nadestane na Konkurs NIE MOGA BYC OBRANDOWANE logotypem lub nazwg uczestnika
dokonujgcego zgtoszenia. Jedynym miejscem, w ktérym powinna pojawic¢ sie nazwa lub logotyp
uczestnika dokonujgcego zgtoszenia, jest formularz zgtoszeniowy.

6. Uczestnicy s odpowiedzialni za zapewnienie, ze zgtoszenia oraz nadestane prace nie bedg naru-
szac przepisdéw obowigzujgcego prawa (w szczegdlnosci, przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
0 prawie autorskim i prawach pokrewnych), tajemnic handlowych lub postanowieh o zachowaniu
poufnosci oraz praw o0séb trzecich.

7. Uczestnicy sg zobowigzani do uzyskania wszystkich zezwoleh, zgdd, upowaznieh lub podjecia in-
nych niezbednych dziatan zwigzanych z ochrong praw 0so6b trzecich. W szczegdlnosci uczestnicy
powinni uzyskac zgode na publikacje danych osobowych wszystkich oséb wskazanych w przesta-
nym zgtoszeniu oraz udostepnienia tych danych Organizatorom, a takze powiadomi¢ wszystkie
0soby o zasadach przetwarzania danych osobowych, o ktérych mowa w § 9 regulaminu.

8. Niewypetnienie przez uczestnika ktéregokolwiek z warunkéw opisanych w niniejszym paragrafie,
a w szczegdblnosci brak optaty za zgtoszenie lub nadestanie zgtoszenia po uptywie terminu
spowoduje dyskwalifikacje lub odrzucenie zgtoszenia.

§ 4 OPLATY
1. Ustala sie nastepujgce opfaty za udziat w Konkursie:
2290 zt (dwa tysigce dwiescie dziewiecdziesigt ztotych) + 23% VAT za kazdg zgtoszong prace w
danej kategoril.
Dane do przelewu:
VFP Communications Ltd. Sp. z o.0.
ul. Goraszewska 23a, 02-910 Warszawa
mBank SA, Ill Oddziat Korporacyjny Warszawa
90114020620000527672001004
2. W tytule przelewu nalezy wpisac¢: optata za zgtoszenie Golden Arrow
3. Jesli zgtoszenie obejmowac bedzie wiecej niz jedng kategorie, optaty bedg sumowane.

§ 6 OCENA ZGLOSZEN KONKURSOWYCH

1.

Prace nadestane zgodnie z zachowaniem warunkdéw § 2 i 3 regulaminu zostang poddane ocenie
Jury Konkursu.



2.
3.

Jury bedzie liczyto co najmniej 15 0séb i bedzie ztozone z przedstawicieli marketeréw oraz agencji.
Jury dokona oceny zgtoszen w dwéch etapach:

e Etap oceny indywidualnej, ktérego celem jest wytonienie listy zgtoszehh nominowanych do
zwyciestwa w poszczegdlnych kategoriach (short-lista). Na tym etapie oceny zgtoszen
kazdy z juroréw bedzie mégt wykorzystac jednego ,Jokera” w wybranej przez siebie
kategorii. Przypisanie ,Jokera" konkretnemu zgtoszeniu gwarantuje mu przejscie do
drugiego etapu, nawet jesli nie bedzie to wynikato z tgcznej punktacji nadanej przez
wszystkich juroréw.

e Wspdlne obrady Jury, ktérych celem jest wytonienie zwyciezcOw w poszczegdlnych
kategoriach.

Uczestnicy Konkursu, ktérych zgtoszenia zostaty zakwalifikowane do short-listy, otrzymajg tytut
Nominowany w Konkursie Golden Arrow, zas zwyciezcy w poszczegdlnych kategoriach otrzymaja
tytut Zwyciezca w Konkursie Golden Arrow wraz ze statuetkg potwierdzajgcg fakt zwyciestwa

w danej kategorii.

Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do nieprzyznania tytutu Golden Arrow w poszczegdlnych
lub wszystkich kategoriach, jezeli taka decyzja zostanie podjeta przez Jury.

Niezaleznie od postanowien ustepdw poprzedzajgcych Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo
przyznania tytutu grand prix za zgtoszenie, ktére uzyska najwyzszg liczbe punktéw, podczas obrad
Jury. Tytut grand prix nie moze zostac¢ przyznany za zgtoszenie oceniane w nastepujacych
kategoriach: Experiential marketing, Non Profit, Design, Open, Salon odrzuconych, CSR.

Prace Zwyciezcéw oraz Nominowanych w Konkursie Golden Arrow 2021 wezma udziat w wyborze
najciekawszych projektéw 2021 przeprowadzonym przez Rade Programowg Forum Marketingu Zin-
tegrowanego, bedgcego wydarzeniem powigzanym z Konkursem Golden Arrow, a ich twércy beda
mieli szanse wystapi¢ podczas Xl Forum Marketingu Zintegrowanego. Decyzja Rady Programowej
jest uznaniowa.

Wszyscy zgtoszeni do konkursu w ramach zgtoszen poszczegdlnych prac bedg mogli korzystac

z oferty specjalnej dotyczacej udziatu w 3 kolejnych edycjach Forum Marketingu Zintegrowanego.
Nabyte w ten sposéb prawo do oferty specjalnej nie moze by¢ przekazane na rzecz innej firmy lub
nastepcy prawnego, chyba ze Organizator (SMB) postanowi inaczej.

Organizatorem Forum Marketingu Zintegrowanego jest SMB, a jego partnerem VFP.

. Jury ocenia efektywnos¢ oraz innowacyjnos¢ narzedzi komunikacji marketingowej. Jurorzy oceniac

beda zgtoszenia stosownie do swego swobodnego uznania. Sposdb oceny prac we wszystkich
kategoriach opiera sie na potaczeniu czynnikéw: efektywnosci - 50%, strategii - 25%, oraz
kreatywnosci - 25%, z zastrzezeniem nastepujgcych kategorii:
e Experiential marketing, Event marketing on-line - zewnetrzny/ targi, konferencje, kongresy
- kreatywnos¢ - 50%, strategia i technologia - 25%, skutecznos¢ - 25%.
e Experiential marketing, Event marketing on-line - wewnetrzny/korporacyjny - kreatywnosc¢
- 50%, strategia i technologia - 25%, skutecznosc - 25%.
e Reail&Shopper Marketing. Nowe technologie retail - efektywnos¢ - 25%, strategia - 25%,
kreatywnosc¢ - 50%
e Reail&Shopper Marketing. Shopper experience & shop design - efektywnosé - 25%,
strategia - 25%, kreatywnosc¢ - 50%
e E-commerce. Innowacja roku- efektywnos¢ - 25%, strategia - 25%, kreatywnosc¢ - 50%
e E-commerce. Transformacja cyfrowa - efektywnos¢ - 25%, strategia - 25%, kreatywnosc¢ -
50%
e E-commerce. Najlepsze doswiadczenia zakupowe uzytkownika - efektywnosc - 25%,
strategia - 50%, kreatywnos¢ - 50%
e Program incentive travel - strategia - 20%, kreatywnos¢ - 40%, efektywnosc¢ - 40%
e Digital marketing - efektywnos¢ - 50%, strategia - 25%, kreatywnos¢/innowacyjnosc -
25%
e Digital marketing. Marketing mobilny - efektywnos¢ - 30%, strategia - 40%,
kreatywnosc¢/innowacyjnos¢ - 30%
e Sztuczna inteligencja - efektywnos¢ - 40%, kreatywnos¢ - 20%, strategia i technologia -
40%
e Data science - efektywnosc¢ - 30%, strategia - 30%, innowacyjnos¢ - 40%
e Personalizacja - efektywnos¢ - 50%, strategia - 25%, kreatywnos¢ - 25%
e (SR - efektywnosc - 40%, strategia - 30%, kreatywnosc¢/innowacyjnosé - 30%
e Eko marketing - strategia - 20%, kreatywnosc¢ - 40%, efektywnosc¢ - 40%
e Grywalizacja - efektywnos¢ - 50%, strategia - 30%, kreatywnosc¢ - 20%
e Design - dopasowanie do marki - 50%, kreacja i wymiar estetyczny - 50%



e Non profit, Open, Salon odrzuconych - strategia - 50%, kreacja - 50%

e Kampania szyta na miare. Kampanie regionalne marek - strategia - 50%, kreatywnosc -
25%, skutecznosc¢ - 25%

e Kampania szyta na miare. Kampania idei - strategia - 50%, kreatywnos¢ - 25%,
skutecznosc - 25%

e Kampania szyta na miare. Kampania idealnie sprofilowana - strategia - 50%, kreatywnos¢
- 25%, skutecznos¢ - 25%

e Kategoria specjalna. Marketing w czasie pandemii. Projekty pro bono -
strategia - 40%, kreacja - 20%, efektywnosc¢ - 20%

e Kategoria specjalna. Marketing w czasie pandemii. Projekty marketingowe marek
strategia - 40%, kreacja - 20%, efektywnos¢ - 40%*
* W przypadku projektéw, ktére w momencie zgtaszania do konkursu wcigz trwaty,
efektywnos¢ nie bedzie oceniana, jedynie strategia i kreacja: 50/50 proc.

11. Podejmowanie decyzji dotyczgcych przebiegu Konkursu lub rozstrzygania watpliwosci, ktére moga

powstac w trakcie jego trwania nalezy do uprawnien Jury. W razie braku jednomysinej zgody
pomiedzy cztonkami Jury, decyzje podejmowane bedg zwyktg wiekszoscig gtoséw. W przypadku
nierozstrzygniecia kwestii bedgcej przedmiotem gtosowania Jury, decydujgcy gtos ma
przewodniczacy Jury. Decyzja juroréw jest ostateczna.

§ 7 OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU

Ogtoszenie wynikoéw Konkursu oraz wreczenie nagréd nastgpi podczas gali konkursowej.

Formuta gali - stacjonarna lub online - uzalezniona bedzie od aktualnych, obowigzujgcych w maju i
czerwcu 2021 r. obostrzen sanitarno-epidemiologicznych.

Gala w formule online bedzie transmitowana bezptatnie. Jesli gala bedzie realizowana w formule
stacjonarnej ustala sie nastepujgce optaty za udziat:

- 400 zt (czterysta ztotych) + 23% VAT za sztuke przy zakupie 1 lub 2 zaproszen przez jedng firme
- 350 zt (trzysta piecdziesigt ztotych) + 23% VAT za sztuke przy zakupie 3 lub 4 zaproszen przez
jedng firme

- 300 zt (trzysta ztotych) + 23% VAT za sztuke przy zakupie 5 i wiecej zaproszen przez jedng firme.
Do kosztu gali moze zostac¢ dodany koszt testu na nosicielstwo Covid-19 jesli organizatorzy uznaja,
ze moze to zagwarantowac bezpieczenstwo uczestnikéw gali lub jezeli taki obowigzek beda
naktadac¢ obowigzujgce przepisy lub decyzje wtasciwych organéw pahstwowych.

Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo opublikowania wynikéw Konkursu w $rodkach masowego
przekazu - w prasie, radiu, telewizji oraz internecie.

Przez udziat w Konkursie uczestnicy wyrazajg zgode na prezentacje nadestanych prac (w tym
informacji zawartych w zgtoszeniu) na stronie internetowej Konkursu (tzw. ,biblioteka case'éw
Golden Arrow") oraz w mediach, m.in. social media Organizatoréw, ,,Media Marketing Polska"

w celu propagowania idei Konkursu. Zgoda, o ktérej mowa w zdaniu poprzedzajgcym nie dotyczy
rozpowszechniania materiatéw zawierajgcych wyrazne zastrzezenia uczestnikéw co do ich
rozpowszechniania

Zwyciezcy i nominowani zobowigzujg sie do dostarczenia Organizatorom, w razie zaistnienia takiej
potrzeby, prac w formie nadajgcej sie do publikacji lub na wystawe.

§ 8 ODPOWIEDZIALNOSC

1.

Organizatorzy nie ponosza odpowiedzialnosci za naruszenie powszechnie obowigzujacych
przepiséw prawa lub jakichkolwiek praw 0séb trzecich, a w szczegdlnosci débr osobistych, w tym
danych osobowych, praw autorskich oraz praw pokrewnych, a takze praw wtasnosci
przemystowej, w zwigzku z otrzymaniem zgtoszen nadestanych na Konkurs oraz ich
wykorzystaniem na potrzeby Konkursu, co w szczegdlnosci obejmuje ich ocene oraz publiczng
prezentacje podczas Gali konkursowej. Ponadto, Organizatorzy nie ponosza odpowiedzialnosci za
prawdziwos¢ lub rzetelnos¢ danych, informacji lub materiatéw zawartych w zgtoszeniach.
Wszelka odpowiedzialnos¢ za prawdziwosc oraz rzetelnosc informacji lub danych zawartych

w zgtoszeniu, a takze za naruszenie powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa lub praw o0séb
trzecich w zwigzku z nadestaniem zgtoszenia spoczywa na uczestnikach.



3. Organizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za wyptate honoraridw ani innych optat lub
wynagrodzen w zwigzku z wykorzystaniem prac zawartych w zgtoszeniach w sposéb opisany
W niniejszym regulaminie.

4. QOrganizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za dziatalnos¢ Poczty Polskiej oraz podmiotéw
Swiadczgcych ustugi kurierskie.

5. Uczestnicy gali offline zobowigzani sg do przestrzegania srodkéw bezpieczehstwa okreslonych
przez organizatoréw i biorg udziat w gali na wtasng odpowiedzialnos¢. Organizatorzy przygotujg
gale zgodnie z aktualnymi wytycznymi i rekomendowanymi srodkami bezpieczehstwa, ale nie
ponoszg odpowiedzialnosci za ewentualne zakazenie sie uczestnikéw koronowirusem.
Organizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za ewentualne zarazenia.

6. Organizatorzy nie biorg odpowiedzialnosci za ewentualne odwotanie gali offline ze wzgledu na
sytuacje epidemiologiczng i nie gwarantujg zwrotu kosztéw biletdéw z ktoérych przychdéd zostat
wykorzystany na jej przygotowanie

7. W przypadku decyzji o organizacji gali offline i decyzji o wpuszczaniu na sale tylko 0séb, ktére
poddaty sie testowi na noisicielstwo Covid-19 (co najmniej - szybki test antygenowy/serologiczny),
koszty ponosi¢ bedg uczestnicy gali lub firmy, ktére reprezentuja.

8. Wglad do zgtoszonej pracy majg tylko i wytgcznie Organizatorzy Konkursu Golden Arrow oraz
cztonkowie Jury i Rady Programowe] konkursu.

9. W przypadku, gdy uczestnik zamieszcza w zgtoszeniu zawarte informacje stanowigce dane
osobowe pracownikéw, wspdtpracownikdéw lub reprezentantéw uczestnika, uczestnik przed
przestaniem zgtoszenia powinien zapoznac te osoby z zasadami przetwarzania danych osobowych
wskazanymi w tresci § 9.

§ 9 OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1. Zgodnie z art. 13 i 14 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (,RODO"), niniejsza sekcja Regulaminu okresla zasady
przetwarzania danych osobowych uczestnikéw, pracownikéw lub wspdtpracownikéw uczestnikdw,
a takze ich reprezentantdéw, ktére zostang zawarte w tresci zgtoszen, korespondencji prowadzonej
w zwigzku z Konkursem oraz innej dokumentacji, ktéra moze powsta¢ w ramach jego trwania
(np. dokumentacja zwigzana z obradami Jury).

2. Niezaleznymi administratorami danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Konkursem sg VFP
Communications Ltd. Sp. z 0.0. oraz Polskie Stowarzyszenie Marketingu SMB (dalej
JAdministratorzy”).

3. Z Administratorami danych mozna skontaktowac sie w nastepujgcy sposob:

e w przypadku VFP Communications Ltd. Sp. z 0.0. - kontakt e-mail na adres:
informacja@media.com.pl,

e w przypadku Polskiego Stowarzyszenia Marketingu SMB - kontakt e-mail na adres:
info@smb.pl.

4. Administratorzy przetwarzaja dane osobowe w nastepujgcych celach i w zwigzku z nastepujgcymi
podstawami prawnymi:

¢ Cel - organizacja konkursu:

a) dane osobowe uczestnika bedgcego osobg fizyczng - sg przetwarzane na podstawie
przestanki niezbednoéci do realizacji umowy zawartej w zwigzku z akceptacjg
Regulaminu Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. b RODO);

b) dane osobowe 0s6b wskazanych w zgtoszeniu uczestnika sg przetwarzane na
podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia obowigzkéw prawnych cigzacych
na Administratorach w zwigzku z przepisami prawa podatkowego lub wtasciwymi
przepisami z zakresu rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. C RODO);

c) dane osobowe w postaci wizerunku utrwalonego podczas Gali - na podstawie
przestanki prawnie uzasadnionego interesu Administratoréw polegajgcego na promogji
Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

d) dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki prawnie uzasadnionego
interesu Administratoréw zwigzanego z zagwarantowaniem uczestnikom mozliwosci
skorzystania z oferty specjalnej dotyczacej udziatu w Forum Marketingu
Zintegrowanego (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).
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e Cel - wypetnienie obowigzkéw ustawowych:

a) dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia
obowigzkdéw prawnych cigzgcych na Administratorach w zwigzku z przepisami prawa
podatkowego lub wtasciwymi przepisami z zakresu rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. ¢
RODO);

b) dane osobowe sg przetwarzane na podstawie niezbednosci do wypetnienia
obowigzkdéw cigzgcych na Administratorach w zwigzku z wfasciwymi przepisami
sanitarnymi zwigzanymi z przeciwdziataniem zakazeniom Covid-19 (art. 9 ust. 2 lit. g
RODO).

e (el - ustalenie, dochodzenie lub obrona przed roszczeniami:
a) dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki prawnie uzasadnionego
interesu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

5. W przypadku, gdy dane osobowe nie zostaty zebrane bezposrednio od oséb, ktérych dotycza,
Administratorzy otrzymali je od uczestnika bedgcego pracodawca lub wspdtpracownikiem tych
0séb.

6. W zakresie wymaganym przez stosowne przepisy o ochronie danych osobowych, osobom, ktérych
dane dotyczg, przystugujg wszystkie prawa dotyczgce ich danych osobowych. Sg to prawa do:

e 7zgdania dostepu do danych osobowych;

e uzyskania kopii danych osobowych;

e sprostowania niepoprawnych lub niekompletnych danych osobowych;

e usuniecia danych osobowych;

e ograniczenia przetwarzania danych osobowych;

e przenoszenia danych osobowych;

e do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu.

7. Prawa wspomniane w ust. 6 powyzej nie majg charakteru bezwzglednego i podlegajg
ograniczeniom wskazanym w odpowiednich przepisach prawa.

8. Administratorzy przetwarzajg dane osobowe przetwarzane w zwigzku z Konkursem przez okres
niezbedny do realizacji celéw, dla ktérych dane zostaty zebrane, przez okres, w ktérym sg one
niezbedne do zabezpieczenia praw Administratoréw lub przez okres wymagany przepisami prawa.
Administratorzy mogg przechowywac dane osobowe przez kilka lat po zakonhczeniu Konkursu.
Tytutem przyktadu Administratorzy moga przechowywac dane osobowe zgodnie z ponizszymi
zasadami:

e dane osobowe zwigzane ze zgtoszeniem do Konkursu - bedg przetwarzane przez 3 lata od
dnia zakonhczenia Konkursu;

e zgodnie z okresem przedawnienia roszczen - przez maksymalnie 6 (szes¢) lat od
zakohczenia roku kalendarzowego, w ktérym roszczenie stato sie wymagalne;

e zgodnie z przepisami prawa podatkowego i przepisami o rachunkowosci, Administratorzy
mogg przechowywad informacje rozliczeniowe przez 5 (pie¢) lat od zakohczenia roku
obrotowego, w ktérym powstato zobowigzanie podatkowe lub nastepujacego po roku
obrotowym, ktérego dotyczyty dokumenty ksiegowe zawierajgce.

9. Administratorzy mogg udostepniac¢ dane osobowe nastepujgcym kategoriom odbiorcéw:

e podmiotom wspomagajgcym organizacje Konkursu (np. organizatorom gali);

e podmiotom wspomagajgcym procesy hiznesowe Administratoréw w zakresie wsparcia
technicznego, utrzymania infrastruktury IT, swiadczenia ustug informatycznych, prawnych,
ksiegowych lub ustug kurierskich.

10. Administratorzy nie przekazujg danych osobowych poza obszar Europejskiego Obszaru
Gospodarczego.

11. Wszystkim osobom, ktérych dane osobowe sg przetwarzane w zwigzku z Konkursem, przystuguje
prawo do ztozenia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (wiecej informacji
znajduje sie na stronie Organu: https://uodo.gov.pl/).

§ 10 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizatorzy nie zwracajg zgtoszen nadestanych w zwigzku z Konkursem.


https://uodo.gov.pl/

1. Wszelka korespondencja zwigzana z Konkursem powinna by¢ kierowana na adres siedziby
Organizatoréw.

2. Regulamin Konkursu dostepny jest na stronie internetowej Konkursu: www.goldenarrow.pl

2. Organizatorzy majg prawo do wprowadzania zmian w regulaminie, polegajacych na jego
uzupetnieniu badz uscisleniu w przypadku powstania niejasnosci zwigzanych z jedng z kategorii
lub prac oraz w przypadku wniosku zgtoszonego przez Jury. Zmiany regulaminu ogtaszane bedg na
stronie internetowej, o ktérej mowa w ustepie poprzedzajagcym.
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